Ziele und KPIs
auf einen Blick

Innerhalb der vier Nachhaltigkeitssaulen hat die REWE Group Kennzahlen sowie klare Ziele definiert. So kénnen
Fortschritte messbar gemacht und MaBnahmen gegebenenfalls angepasst werden. Die Wichtigsten sind im
Folgenden dargestellt. Da die Rohstoffgewinnung und Verarbeitung der Produkte eine hohe Relevanz mit Blick
auf Nachhaltigkeitskriterien haben, werden diese gesondert zusammengefasst.



Grine Produkte

Thema KPl/Ziele Status 2022 MaBnahmen
;rr?)igiit"sizpdr%ggr:?g‘nf“r bessere Vollstandige Integration in ein Trainingsprogramm iit?shcehnitt
. (Capacity Building) der strategisch relevanten O Soziale
Produktionsstatten bei den Eigenmarken von REWE %E’e"tﬂ
und PENNY Deutschland sowie toom bis Ende 2030 Lieferkette
Vollstandige Integration in ein Trainingsprogramm
(Capacity Building) der strategischen Lieferanten bei O
den Eigenmarken von REWE und PENNY in
Deutschland sowie toom Baumarkt bis Ende 2030
Beschwerdemechanismus Verbesserung des Zugangs zu
Beschwerdemechanismen in relevanten Lieferketten )
bei den Eigenmarken von REWE und PENNY
Deutschland sowie toom bis Ende 2025
Tierwohl Integration von mehr Tierwohl in tierischen Lieferketten ifgcehnitt
bis 2030 bei den Eigenmarken von REWE und PENNY L) Tierwohl
in Deutschland
Umweltprogramm Vollstandige Integration der relevanten Food- und Non- iit?shcehnitte
Food-Lieferanten der RFE (REWE Far East) in ein Okologische
Umweltprogramm bei den Eigenmarken von REWE und v %E’Ektﬂ
PENNY in Deutschland sowie toom Baumarkt bis Ende Lieferkette
2030
Verpackungen 100 % umweltfreundlichere O Siehe
) ) 1 Abschnitt
Eigenmarkenverpackungen bis Ende 2030 Verpackungen
Treibhausgasemissionen in der Reduktion der absoluten Treibhausgasemissionen um Siehe
Lieferkette . . ) . . Abschnitt
15 % in den Lieferketten der Eigenmarkenartikel bei ) Klimaschutz
REWE und PENNY Deutschland bis Ende 2030 Eedfgkene
(gegeniiber 2019)
Erndhrung Steigerung der Artikelanzahl?, die mit dem Nutri-Score iﬁ:cehnitt
gekennzeichnet sind, bei REWE und PENNY in O Erndhrung
Deutschland auf 80 % bis Mitte 2022 und 100 % bis
Mitte 2023

Oln Umsetzung v Ziel erreicht — Liegt nicht vor X Ziel nicht erreicht

1 Dieses Ziel gilt fir die REWE Group in Deutschland (REWE, PENNY, toom Baumarkt) und seit 2019 auch fiir die internationalen Vertriebslinien (BILLA, BILLA
PLUS, PENNY und ADEG). Die Erhebung des Zielerreichungsgrades fir REWE und PENNY in Deutschland erfolgt durch den Bereich Nachhaltigkeit Ware.

2 Nicht relevant sind nicht kennzeichnungspflichtige Eigenmarkenartikel.

Energie, Klima und Umwelt

Thema KPl/Ziele Status 2022 MaBnahmen

1 Die Berechnung der Emissionsintensitat umfasst direkte, indirekte energiebezogene und weitere indirekte Emissionen (Scope 1, 2 und 3). Fiir weitere
Informationen siehe auch Abschnitt Klimaschutz auf Unternehmensebene.

2 Nicht beriicksichtigt wurden Einheiten, die aus der REWE Group ausgeschieden sind.

3 Nicht beriicksichtigt wurde bei der Erfassung der Abfallanfall der Einheiten, die im Berichtszeitraum bezogen auf den Geltungsbereich aus der REWE Group
ausgeschieden sind.


https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/soziale-aspekte-in-der-lieferkette/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/tierwohl/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/oekologische-aspekte-in-der-lieferkette/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/fokusthema/verpackung/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/klimaschutz-in-der-lieferkette/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/ernaehrung/index.html

Thema

KPl/Ziele

Status 2022 MaBnahmen

Treibhausgasemissionen auf
Unternehmensebene

Reduktion der absoluten Treibhausgasemissionen
fur alle Lander und Gesellschaften der REWE
Group um 30 % bis 2030 (gegeniiber 2019)

Klimaneutralitat fiir alle LAnder und Gesellschaften
der REWE Group bis 2040

-11,6% Siehe Abschnitt
Klimaschutz auf
Unternehmensebene

Treibhausgasemissionen insgesamt flr alle Lander
und Gesellschaften der REWE Group inkl. der
Kaufleute (Scope 1 bis 3) in Tonnen CO,-

Aquivalenten

1.308.758

Reduktion der kaltemittelbedingten
Treibhausgasemissionen fiir alle Ladnder und
Gesellschaften der REWE Group um 60 % bis 2030
(gegeniiber 2019)

-30,3%

Stromverbrauch

Reduktion des Stromverbrauchs je Quadratmeter
Verkaufsflache um 10 % bis 2030 (gegeniiber
2019) fir alle Lander und Gesellschaften der
REWE Group inkl. der Kaufleute

Siehe Abschnitt
Energie

-6,7%

Warme (fossile Brennstoffe
inkl. Fernwarme)

Reduktion des Verbrauchs fossiler Brennstoffe
inkl. Fernwarme um 20 % bis 2030 (gegenuber
2019) fir alle Lander und Gesellschaften der
REWE Group inkl. der Kaufleute

-8,0%

Energieverbrauch

Energieverbrauch fir alle Lander und
Gesellschaften der REWE Group inkl. der Kaufleute
(in GWh)?

6.901

Kraftstoffverbrauch und
Treibhausgasemissionen?! der
Logistik

Kraftstoffverbrauch (Lkw/Pkw) fiir alle Lander und
Gesellschaften der REWE Group inkl. der Kaufleute
(in GWh)?2

Siehe Abschnitt
Logistik und
1.714 Mobilitat

Absolute Treibhausgasemissionen der Logistik inkl.
externer Speditionslogistik fir alle Ldnder und
Gesellschaften der REWE Group inkl. der Kaufleute
in Tonnen CO, -Aquivalenten?

445.394

Nicht geféahrliche Abfélle

Absolutes Aufkommen von nicht geféhrlichen

Abfallen fiir Unternehmen der REWE Group in
Deutschland und Osterreich ohne Kaufleute in
Tonnen3

Siehe Abschnitt
Abfall

825.106

Zertifizierte Méarkte nach
DGNBe. V.

Fertiggestellte Méarkte nach Anforderung der
DGNB e. V. (Green Building) der REWE Group in
Deutschland

Siehe Abschnitt

371 Green Building

1 Die Berechnung der Emissionsintensitat umfasst direkte, indirekte energiebezogene und weitere indirekte Emissionen (Scope 1, 2 und 3). Fiir weitere
Informationen siehe auch Abschnitt Klimaschutz auf Unternehmensebene.

2 Nicht beriicksichtigt wurden Einheiten, die aus der REWE Group ausgeschieden sind.

3 Nicht beriicksichtigt wurde bei der Erfassung der Abfallanfall der Einheiten, die im Berichtszeitraum bezogen auf den Geltungsbereich aus der REWE Group

ausgeschieden sind.

Mitarbeitende!

Thema

KPl/Ziele

Status 2022 MaBnahmen



https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/energie-klima-und-umwelt/klimaschutz-auf-unternehmensebene/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/energie-klima-und-umwelt/energie/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/energie-klima-und-umwelt/logistik-und-mobilitaet/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/energie-klima-und-umwelt/abfall/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/energie-klima-und-umwelt/green-building/index.html
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KPl/Ziele

Status 2022 MaBnahmen

Ausbildungsquote

Erhalt der Ausbildungsquote von 5,4 % (Anteil

Siehe Abschnitt Aus- und
Weiterbildung

Auszubildender an Gesamtbelegschaft in Full 55%
Time Equivalent) bis 2025
Interne Besetzung Erhéhung der internen Besetzung von 7539
Fuhrungspositionen auf 80,0 % bis 2025 ~
Geschlechterverhaltnis Erreichung eines ausgewogenen 455 % Siehe Abschnitt Vielfalt
rs . e und Chancengleichheit
Geschlechterverhéltnisses in weiblich,
Flhrungspositionen bis 2025 54,5 %
mannlich
Unfalle i 3 i Siehe Abschnitt
Red}12|erung der Unfal!e pro 1.000 Full Time 473 Arbeltesicherheit und
Equivalents auf 43,5 bis 2025 Gesundheitsmanagement
Behindertenquote ; -- 2 Siehe Abschnitt Vielfalt
Erhalt der Behindertenquote nach Képfen< auf 3,0% und Chancengleichheit

dem Niveau von mindestens 3,0 % bis 2025

1 REWE Group in Deutschland und Osterreich inkl. selbststandiger Kaufleute.

2 Die Behindertenquote wird nach Képfen berechnet und hat damit eine andere Berechnungsgrundlage als die Pflichtbeschaftigungsquote von
schwerbehinderten Menschen nach § 154 SGB IX (Deutschland). Die Berechnung der Behindertenquote nach Képfen wurde gewéhlt, um landertibergreifend
(Deutschland und Osterreich) eine einheitliche Kennzahl ermitteln zu kénnen. Die Definition von Menschen mit Behinderung erfolgt gemaB Sozialgesetzbuch
(SGB) § 2 (Deutschland) und Behinderteneinstellungsgesetz (BEinstG) (Osterreich).

Anteil langfristig angelegter Projekte (> zwei Jahre) 100 % Siehe Abschnitt

Anzahl erreichter Kinder und Jugendlicher 1.825.655

Anzahl erreichter Kinder und Jugendlicher 107.980

Spendensumme zur Untgrstutzung der Tafel 830.376€

Deutschland und Osterreich

Projektsumme im Berichtsjahr Siehe Abschnitte
6.759.719€

und



https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/mitarbeitende/aus-und-weiterbildung/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/mitarbeitende/vielfalt-chancengleichheit-und-gleichbehandlung/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/mitarbeitende/arbeitssicherheit-und-gesundheitsschutz/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/mitarbeitende/vielfalt-chancengleichheit-und-gleichbehandlung/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gesellschaftliches-engagement/gesellschaftliches-engagement/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gesellschaftliches-engagement/gesellschaftliches-engagement/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/biodiversitaet/index.html

Fokusrohstoffe und Produkte

Thema KPl/Ziele Status 2022 MaBnahmen
Banane/Ananas 100 % zertifizierte Bananen (Rainforest Alliance, Eéimesr"(\)?fs?gggt_
Fairtrade, Bio) und Ananas (Rainforest Alliance, v Food
Bio) bei REWE und PENNY in Deutschland
Baumwolle und Textllien 100 % zertifizierte Textilien aus Baumwolle nach Siehe Abschnitt.
Cotton made in Africa und GOTS bei den v Non-Foodund
Eigenmarken von REWE, PENNY und toom Dienstleistungen
Baumarkt in Deutschland bis Ende 2025
Bio Bio-Produkte ! -Anteil Verkaufswert-Netto Bio- Siehe Abschnitt Bio
Eigenmarken und -Herstellermarken am
Verkaufswert-Netto Eigenmarken und 8%
Herstellermarken von REWE und PENNY in
Deutschland
Bio-Eigenmarken 1_Anteil Verkaufswert-Netto Bio-
Eigenmarken von REWE und PENNY in 15%
Deutschland am Verkaufswert-Netto Eigenmarken
REWE Bio? -Anteil Verkaufswert-Netto ,REWE Bio“ 17%
am Verkaufswert-Netto Eigenmarken bei REWE
PENNY Naturgut1 -Anteil Verkaufswert-Netto
»,Naturgut“ am Verkaufswert-Netto Eigenmarke bei 8%
PENNY
BiodiversitatsmaBnahmen i i i3hri N i Siehe Abschnitt
Obsh. nd e cnaiimen im 900 Hektar ein- oder mehrjahrige Bliihstreifen 13552 B aratat
anlegen/aufwerten (seit Projektbeginn) bis 2025
30.000 Geholze (Baume, Hecken und Straucher) 26.300
pflanzen bis 2025 '
20.000 Nisthilfen aufstellen bis 2025 21.300
Deutsche Herkunft 95 % konventionelles Schweinefleisch aus gfgg rﬁﬁﬁg?”itt
deutscher Herkunft (5D) bei den Eigenmarken von v o
REWE und PENNY Deutschland bis Sommer 2022
Eier 100 % Bio-Frischeier der Marke ,,Spitz & Bube*“ bei v %g:‘ﬁoﬁscr‘”itt
REWE Deutschland bis Ende 2020
100 % Eier ohne Kiikentoten flr die Eigenmarken v
von REWE Deutschland bis Ende 2021
Fisch Langfristig 100 % Fisch-Monoartikel* bei den Stehe Abschnitt.
Eigenmarken von REWE und PENNY in 96 % und
Deutschland mit Tracking-Codes auf den Leitlinie Fisch und
Verpackungen Meeresfriichte
100 % zertifizierte Eigenmarken-Fischprodukte in
den Bereichen Tiefkiihlung, Convenience, Frische
und Konserve bei REWE und PENNY in
Deutschland nach Marine Stewardship Council 86 %
(MSC), GLOBALG.A.P., Aquaculture Stewardship
Council (ASC) oder Bio-Zertifizierung, sofern
verfligbar
Frischfleisch* 100 % Frischfleisch® (Rind, Schwein & Gefltge!) Siehe Abschnitt
mit mindestens Haltungsformstufe 2 bei den 70.4%

Eigenmarken von REWE und PENNY Deutschland
bis Ende 2025



https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-non-food/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/bio/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/biodiversitaet/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/regionalitaet/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/tierwohl/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-fisch/
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/tierwohl/index.html

Thema KPl/Ziele Status 2022 MaBnahmen
100 % Frischfleisch? (Rind, Schwein & Gefliigel)
mit mindestens Haltungsformstufe 3 bei den 779
Eigenmarken von REWE und PENNY in '
Deutschland bis Ende 2030
Verarbeitete Fleischwaren 100 % verarbeitete Fleischerzeugnisse® mit
mindestens Haltungsformstufe 2 bei den 49.0%
Eigenmarken von REWE und PENNY in '
Deutschland bis Ende 2025
Frischmilch 100 % Frischmilch aus Osterreich und Deutschland %g:‘ﬁoﬁscr‘”itt
bei den Eigenmarken von REWE und PENNY v -
Deutschland bis Ende 2021
Trinkmilch 100 % Trinkmilch mit mindestens ?ngxoﬁs‘?h”itt
Haltungsformstufe 2 bei den Eigenmarken von -
REWE und PENNY Deutschland bis Ende 2025
15,2%
100 % Trinkmilch mit mindestens
Haltungsformstufe 3 bei den Eigenmarken von
REWE und PENNY Deutschland bis Ende 2030
Holz und Papier 100 % nach Blauer Engel, FSC Recycled, PEFC Stehe Abschnitt
Recycled, FSC 100%, PEFC™ oder FSC Mix Non-Food und
zertifizierte Holz- und Papiereigenmarkenartikel im 99 % Dienstleistungen
Bereich Non-Food bei REWE und PENNY in
Deutschland bis Ende 2025
100 % nach Blauer Engel, FSC Recycled, PEFC
Recycled, FSC 100%, PEFC™ oder FSC Mix
zertifizierte Holz- und Papiereigenmarkenartikel im v
Bereich Near-Food bei REWE und PENNY in
Deutschland bis Ende 2020
Kaffee 100 % zertifizierte Kaffee-Eigenmarkenprodukte Eiehe Abschnitt
. . ) . . okusrohstoffe —
nach Rainforest Alliance, Bio oder Fairtrade bei v Food und Leitlinie
REWE und PENNY in Deutschland bis Ende 2020 fur Kaffee
Kakao 100 % zertifizierter Kakao bei den Eigenmarken von 999 Siehe Abschnitt.
. b okusrohstoffe
REWE und PENNY Deutschland seit Ende 2020 Food und Leitlinie
fir
100 % Fairtrade-zertifizierte Schokoladenartikel Kakaoerzeugnisse
und StiBgebick® bei den Eigenmarken von REWE v
und PENNY Deutschland
Kosmetikprodukte 100 % der Kosmetikprodukte ohne Mikroplastik Siehe Abschnitt
. . e .. Wasser und Leitlinie
gemaB dem in den Leitlinien definierten REWE v Mikroplastik in
Group-Verstandnis bei den Eigenmarken von REWE Kosmetikprodukten
und PENNY in Deutschland bis Ende 2020
100 % der Kosmetikprodukte ohne fokussierte
synthetische und halbsynthetische Polymere in
geloster/gelartiger/fliissiger Form gemaB dem in
den Leitlinien definierten Verstandnis, wenn ohne v
Leistungseinbruch méglich, bei den Eigenmarken
von REWE und PENNY in Deutschland bis Ende
2020
Nordmanntannen 100 % Anteil Nordmanntannen aus fairem Anbau Siehe Abschnitt
,Fair Trees" bei toom Baumarkt in Deutschland v '%
Dienstleistungen
Palmal 100 % RSPO-zertifiziertes Palm(kern)él bei den Eiehe Abschnitt
. Fokusrohstoffe —
Eigenmarken von REWE und PENNY Deutschland, v Food und Leitlinie

in Osterreich und bei Lekkerland

Palmél


https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/tierwohl/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/tierwohl/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-non-food/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-kaffee/
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-kakaoerzeugnisse/
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/wasser/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-mikroplastik-in-kosmetikprodukten/
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-non-food/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-palmoel-und-palmoelkernerzeugnisse/

Thema KPI/Ziele Status 2022 MaBnahmen
Einkauf von 100 % mind. segregiert zertifiziertem
Palm(kern)ol seit 2018 und 100 % mind.
massenbilanziert zertifizierten Fraktionen und 99 %
Derivaten seit 2020 fir die Eigenmarken von REWE
und PENNY in Deutschland
PRO PLANET Anzahl PRO PLANET-Produkte bei REWE und Siehe Abschnitt
1.585 PRO PLANET
PENNY in Deutschland’ o
25 % der Eigenmarken von REWE und PENNY in
Deutschland tragen das PRO PLANET-Label bis 12%
Ende 2025
Anzahl PRO PLANET-Produkte bei toom Baumarkt 862
in Deutschland
Regionalkonzept Artikelanzahl REWE Regional bei REWE-Markten in 867 Siehe Abschnitt
: Regionalitat
Deutschland inkl. REWE Dortmund
Artikelanzahl Regionalkonzept ,,Da komm ich her” 200
bei BILLA, BILLA PLUS und Sutterliity in Osterreich
Safte (fraher Orangensaft) 50 % Anteil aller Eigenmarken-Séfte, -Nektare und Stehe Abschnitt
-Fruchtsaftgetréanke (ohne Aktions-, Saisonal- und Food und Leitlinie
Regionalartikel) bis Ende 2025 nach Rainforest O Safte
Alliance, Fairtrade, Naturland, Bio, SAI FSA Bronze/
Silber/Gold, GLOBALG.A.P. bei REWE und PENNY
in Deutschland zertifizieren
100 % Rainforest Alliance- oder Bio-zertifizierter
Orangen- und Ananas-Direktsaft bei REWE und v
PENNY in Deutschland bis 2025
Soja als Futtermittel 100 % Frischmilch und H-Milch, Frischei-Sortiment Stehe Abschnitt.
und Gefllgel-Frischfleisch mit Siegel des Verbands Food
flir Lebensmittel ohne Gentechnik e. V. (VLOG) oder v
Bio-Zertifizierung bei den Eigenmarken von REWE
und PENNY in Deutschland
Tee 100 % zertifizierte Krauter- und Friichteteeartikel Eiehe Abschnitt
. e . Fokusrohstoffe —
(mit mind. 30 % zertifizierter Rohware) bei den 96 % Food und Leitlinie
Eigenmarken von REWE und PENNY in Tee
Deutschland bis Ende 2025
100 % zertifizierter Schwarz- und Grilintee bei den
Eigenmarken von REWE und PENNY Deutschland v
seit Ende 2020
Torffreie Erde 100 % Verzicht auf torfhaltige Erden bei Eiehe Abschnitt
. . . Fokusrohstoffe —
Eigenmarken sowie Markenprodukten bei toom O Non-Food und
Baumarkt in Deutschland bis 2025 Dienstleistungen
Verpackung 30 % Rezyklatanteil im Durchschnitt in den §iehe Abschnitt
. . Verpackungen und
Eigenmarkenverpackungen bei REWE und PENNY O Leitlinie for
in Deutschland bis Ende 2025 w
Verpackungen
Verdopplung des Sortimentsangebots in Mehrweg
& Unverpackt bei den Eigenmarken bei REWE und O
PENNY in Deutschland bis Ende 2025 im Vergleich
zu 2021
100 % der PET-Eigenmarkenverpackungen im
Bereich Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel aus 899%

Rezyklat bei REWE und PENNY in Deutschland bis
Ende 2021 810



https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/pro-planet/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/regionalitaet/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-saefte/
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-food/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-teeerzeugnisse/
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/fokusrohstoffe-non-food/index.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2022/de/gruene-produkte/verpackungen/index.html
https://www.rewe-group.com/de/presse-und-medien/publikationen/leitlinien/leitlinie-fuer-umweltfreundlichere-verpackungen/

Thema KPl/Ziele Status 2022 MaBnahmen

50 % Rezyklatanteil im Durchschnitt in PET-
Einweggetrankeflaschen bei den Eigenmarken von
REWE und PENNY in Deutschland bis Ende
20239+10

47 %

20 % weniger Kunststoff in den
Eigenmarkenverpackungen bei REWE und PENNY -29 %
in Deutschland bis Ende 2025 im Vergleich zu 2015

100 % recyclingfahige Kunststoff-
Eigenmarkenverpackungen bei REWE und PENNY 0
Deutschland bis Ende 2025

100 % zertifizierte Papierverpackungen bei REWE X
und PENNY Deutschland bis Ende 2020

OlIn Umsetzung v Ziel erreicht — Liegt nicht vor X Ziel nicht erreicht

1 Anteile ohne Near- und Non-Food, Tabak und alkoholische Getréanke.

2Neue Berechnungsgrundlage: Ab 2022 werden alle seit Projektbeginn jemals angelegten oder aufgewerteten Bliihflaichen berichtet. Es handelt sich dabei um
mehr- und einjahrige Blihflachen, die zum Teil nicht dauerhaft bestehen. 2022 waren noch tiber 500 Hektar erhalten.

3 Fischartikel, die nur eine Fischart enthalten, und ohne die Bereiche Convenience, Snacks und Fertiggerichte.
4Selbstbedienung und Bedientheke.

5Swurst (Selbstbedienung & Bedientheke), inkl. Konserven, Tiefkiihl und Convenience mit einem Fleischanteil von mehr als 50 %, exkl. auslandischer
Spezialitaten.

8 Diese Artikel umfassen die Warengruppen Schokoladentafeln, Schokoriegel, Pralinen, Oster- und WeihnachtssiBwaren. Nuss-Nougat-Brotaufstriche und
Instant-Kakao kénnen nicht automatisiert im Rahmen dieser Erhebung ermittelt werden, weshalb diese Artikel nicht in den Reporting-Geltungsbereich fallen.

7 Die Bezugsmenge steht fiir die Anzahl der Verkaufseinheiten der bezogenen Eigenmarkenprodukte.
8Wo moglich mindestens 20 Prozent Rezyklat aus dem gelben Sack.

9 Dies ist eine im Berichtsjahr 2021 angepasste Zielsetzung. Es zeichnete sich ab, dass die REWE Group das vorherige Ziel von 25 Prozent Rezyklatanteil bereits
2021 erreichen wirde.

10 pjeses Ziel gilt auch fiir toom in Deutschland, ist in der Datenerhebung jedoch nicht enthalten.



